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Mehrwerte fur mehr Wertschopfung

Mit der richtigen Strategie gewinnen Hoteliers und Hotelgaste

Wenn sich die Werte dndern, andert sich auch die Wertschopfung. Wir sind davon Uiberzeugt, dass jede Mal3-
nahme zur Preissteigerung eine Investition in die Zukunft ist. Wird eine Verbesserung realisiert, lassen Sie den
Gast spliren, dass hohere Preise gerechtfertigt sind: Denken Sie in Attraktivierungspositionen fiir den Gast.

Unsere Gaste suchen nach Erholung in
den Bergen, nach einmaligen Erlebnissen
in der Natur, nach einzigartigen Erinne-
rungen - sie werden immer anspruchs-
voller und in Zeiten von Facebook, In-
stagram und Booking.com wissen sie
sehr genau, was sie wollen. Wir sind da-
von Uberzeugt, dass die professionelle
Nutzung dieser Kandle unternehmeri-
schen Erfolg verspricht: Eine verbesserte
Kommunikation nach auf3en ist der erste
Schritt in die richtige Richtung. Auf dem
Weg zum Erfolg ist die Abbildung eines
ausgezeichneten Preis-Leistungs-Verhalt-
nisses entscheidend.

Pricing ist unsere Lieblingsdisziplin

Zu hohe Preise ruinieren ein Hotel sofort,
zu niedrige Preise sind ein Untergang auf
Raten: Rabatte basieren auf einer vollig
unrealistischen Kostenstruktur! Wenn Sie
es schaffen, Ihr Hotel Gberzeugend dar-
zustellen, kdnnen Sie hohere Preise ver-
langen und zugleich werden lhre Gaste
zufriedener sein. Mit einer passenden
Strategie in Sachen Vertrieb und Marke-
ting erzielen Sie Preise, die den Fortbe-
stand lhres Hauses sichern. In Zeiten des
Umbruchs kénnen so Mdglichkeitsraume
entstehen, die so schnell nicht wieder-
kommen!

Hotelversteher und Marketing-Experten
Gegen Ende einer Krise sind Pioniere
und Visiondre gefragt, die lhre Mission
kennen: Als professionelle Vertriebsma-
nagement Agentur begleiten wir unse-
re Kunden zu wirtschaftlichem Erfolg.
Neben der finanziellen Performance gilt
es immer auch die Relevanz des eigenen
Handelns fur Natur und Nachhaltigkeit,
fur Gesellschaft und Gesundheit zu tber-
prifen. Mit der Verschiebung der Werte
verdndert sich auch die Wertschopfung.
Wir wollen das Wachstum, aber nicht
quantitativ, sondern qualitativ - fiir den
Hotelier und den Gast.



Seit Uiber 20 Jihren begleitet Michael Anfang
Hoteliers aus dem gesamten Alpenraum bel
der WelterentW|ckIung lhrer Hauser. |
Mit Ehrgeiz und Engagement entwickelt er

pragmatischef&sungen fiir mehr Unabhan-
gigkeit, Sicherheit und Wertschopfung. ]

Er geht schon mal vor,

Positionierung mit System

Wir beschéaftigen uns nicht nur mit ope-
rativen Marketinginstrumenten, son-
dern mit lhrer gesamten Verkaufsstra-
tegie: Ein professioneller Vertrieb und
ein perfektes Marketing bringen Sie
Ihren Zielen Schritt flr Schritt ndher:
Mit einem klar definierten Budget opti-
mieren wir lhre Positionierung, wodurch

eine jahrliche Preissteigerung von 3 bis 5
Prozent ohne Investitionen durchsetzbar
wird. Unser ganzheitlicher Ansatz besei-
tigt die Einschrankungen des klassischen
Agenturmodells. Sie bezahlen Sie nur die
Leistungen, die Sie bendtigen.

Echte Wertschopfung

Wir vom Anfang.Team besinnen uns auf
wahre Werte, weil nur diese echte Wert-
schopfung versprechen. Im Sinne der
Gaste von Morgen tauschen wir Stress
gegen Slow Tourism, Naturzerstérung
gegen Nachhaltigkeit, Quantitdt gegen
Quialitat. Mit uns an lhrer Seite wird die
Wertschopfung lhres Unternehmens
spurbar steigen.

wahrend andere noch warten.

Wagen Sie einen Neuanfang mit unse-
rem Neustart-Paket:

> Entdecken Sie das Potential lhres Hotels.
> Entwickeln Sie maximale Strahlkraft.

> Erhohen Sie lhre Sichtbarkeit im Netz.
> Jeder investierte Euro zahlt sich aus.

Wir entwickeln pragmatische Losun-
gen fiir mehr Unabhéngigkeit, Sicher-
heit und Wachstum. Wir managen Ih-
ren Vertrieb, mit den besten Partnern
und groB3ter Passion. Machen Sie sich
mit uns auf den Weg. Wir gehen schon
mal vor.



